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Description

Cette e?tude examine les caracte?ristiques, les divergences et les similitudes des aides publiques dont
be?ne?ficient les me?dias de six de?mocraties, la Finlande, la France, le Royaume-Uni, l’Allemagne, l’Italie
et les Etats-Unis. Malgre? des syste?mes et des approches politiques diffe?rentes, ces six pays se retrouvent
sur un trait commun : les me?canismes d’aides publiques aux me?dias sont reste?s fonda- mentalement
inchange?s depuis des de?cennies. Dans tous les pays de?veloppe?s de?mocratiques, les gouvernements ont
pris des mesures pour soutenir les me?dias afin de s’assurer de leur contribution a? la vie civique et
politique. Or les principales formes de ce soutien public demeurent immuables depuis plus de trente ans et
grandement favorables aux seuls me?dias qui en be?ne?ficie?rent de?s l’origine. Conside?rant les seuls
secteurs de la te?le?vision et de la presse e?crite, a? l’exclusion du cine?ma (voir infra), l’e?tude prend donc
en compte, d’une part, la redevance pour les cinq pays europe?ens choisis ainsi que les dotations fe?de?rales
et d’Etat aux Etats-Unis verse?es au secteur public de l’audiovisuel et, d’autre part, les aides directes ou
indirectes attribue?es a? la presse e?crite. Dans tous les cas, les aides indirectes (taux de TVA re?duit et
tarifs postaux pre?fe?rentiels) sont quantitativement plus importantes que les aides directes que seules
proposent la France, la Finlande et l’Italie. En France comme en Finlande, ces aides directes sont
re?serve?es a? la presse e?crite alors qu’en Italie, elles concernent e?galement les te?le?visions locales. Aux
Etats-Unis, le montant des aides indirectes accorde?es aux entreprises prive?es est plus important que celui
des dotations du secteur public de l’audiovisuel. Aucun des six pays e?tudie?s n’a mis en place un
me?canisme d’aides pour les me?dias en ligne, a? l’exception de la France, quoiqu’avec des moyens tre?s
limite?s.

Les six pays sont classe?s selon trois mode?les en fonction des syste?mes d’aides mis en place. La Finlande,
l’Allemagne et le Royaume-Uni appartiennent au « mode?le dual », associant un fort niveau de redevance
pour le secteur public et un montant important d’aides pour la presse e?crite. En rapportant ces montants a?
la population, ces trois pays se trouvent avoir le plus fort niveau d’aides publiques par habitant : la Finlande
en te?te avec 130,60 euros annuels par habitant, suivie de l’Allemagne avec 94,90 euros et du Royaume-Uni
avec 80,40 euros.

La France et l’Italie constituent un deuxie?me mode?le dit « mixte », associant un niveau moyen de
redevance a? une combinaison d’aides indirectes et directes pour les me?dias prive?s. Contrairement aux
ide?es rec?ues qui de?peignent ces pays comme ayant les syste?mes de subventions les plus ge?ne?reux, la
France et l’Italie se situent dans ce domaine en dec?a? des trois autres pays europe?ens e?tudie?s, avec
respectivement un montant d’aides publiques par te?te de 68,50 euros et 43,20 euros. Tandis que les Etats-
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Unis repre?sentent un cas isole?, figure du troisie?me mode?le baptise? « mode?le minimaliste », relevant a?
la fois d’un faible niveau de soutien financier au secteur public et d’un faible niveau d’aides indirectes aux
entreprises de presse. Les Etats-Unis, ou? le secteur prive? des me?dias d’information a proce?de? a? des
licenciements massifs au sein des re?dactions (voir REM n°6-7, p.32), appliquent le syste?me de loin le
moins e?tendu d’aides publiques avec 5,20 euros per capita. Pourtant le gouvernement fe?de?ral ame?ricain
est historiquement un pionnier dans le domaine des aides directes et indirectes afin de soutenir le secteur
prive? des me?dias.
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Alors me?me que le secteur des me?dias est en pleine e?volution et que les individus se tournent de plus en
plus vers de nouvelles plates-formes d’information, l’efficacite? des aides d’Etat de?cline. Les politiques
publiques en faveur des me?dias doivent e?tre repense?es, ainsi que la manie?re dont les gouvernements
peuvent apporter leur soutien aux entreprises prive?es de me?dias qui fournissent les biens conside?re?s
comme « publics » que sont le journalisme responsable et les de?bats publics qui fondent la de?mocratie.
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